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LA COLLECTE DE L’INFORMATION

L’information, c’est quoi ?

L’information revêt un caractère bien différent selon 
le type de public à qui elle est destinée. Il existe néan-
moins un certain nombre de critères qu’il faut garder à 
l’esprit dans le choix des sujets et dans la manière de les 
traiter.

Voici donc les questions que vous devez vous poser :
• �La définition du public. Quel est mon public et le 

sujet est-il susceptible de l’intéresser ?
• �La proximité. Dans quelle mesure le sujet traité 

touche-t-il directement mon public, que ce soit psy-
chologiquement ou socialement ?

• �L’opportunité. Est-ce le bon moment pour traiter tel 
sujet ?

• �L’impact. L’information est-elle susceptible de tou-
cher le public ? Si oui, jusqu’à quel point ? S’agit-il 
d’un public important en nombre ?

• �L’originalité. Le sujet est-il nouveau ?
• �La visibilité. Le sujet traite-t-il de personnalités, 

pays ou institutions qui sont connus ?
• �L’élément conflictuel. Le sujet a-t-il un aspect 

conflictuel ?

Lorsque vous préparez votre reportage, ayez toujours 
en tête les 5 W (de l’anglais what, who, where, when, 
why) :

• �De qui s’agit-il ?
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• �De quoi s’agit-il ?
• �Quand cela se passe-t-il ?
• �Où cela se passe-t-il ?
• �Pourquoi cela se passe-t-il ?
À ces cinq questions s’en ajoute une sixième :
• �Comment les choses se sont-elles passées ?

Il est d’autres questions que vous devez vous poser 
pour juger de l’intérêt de l’information :

• �Pourquoi l’information est-elle importante ?
• �Quelles en sont les implications pour moi à titre per-

sonnel ?
• �Quelle influence puis-je avoir sur cette question ?
• �Que va-t-il se passer dans l’immédiat ?
• �Quels sont les enjeux ?

Interrogez-vous toujours sur l’aspect financier d’une 
affaire (D’où vient l’argent ? À quoi sert-il ?) et cherchez 
à faire ressortir l’aspect paradoxal des choses.

Lorsque vous traitez un sujet, il existe un processus 
dont vous devez suivre toutes les étapes avant la diffu-
sion finale de l’information :

• �La recherche concerne tout le travail de préparation 
indispensable avant de se rendre sur le terrain pour 
enregistrer ou filmer la matière nécessaire à la réali-
sation des sujets.

• �La vérification de l’information consiste à 
s’assurer de la véracité de tous les éléments qui 
seront rapportés.


