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Introduccion y elecciones en los Estados Unidos

El nominado a candidato presidencial por el Partido Democrata Barack
Obama (izda.) y el nominado a candidato vicepresidencial Joe Biden
saludan a sus partidarios demdcratas en la convencion del partido en
2008.

Las elecciones libres y equitativas son la piedra angular de cual-
quier democracia. Son también son un factor esencial para la
transferencia pacifica del poder.

Cuando los votantes eligen a sus representantes, escogen a los
lideres que daran forma al futuro de su sociedad. Asi, las elec-
ciones confieren poder al ciudadano ordinario porque le permi-
ten influir en la orientacion futura de su gobierno y, por ende,
en su propio futuro.

Estados Unidos ha sido una democracia representativa desde
1788, cuando se ratificod la Constitucion del pais, pero la tradi-
cion electoral se inicié en la época colonial y tiene sus raices en
la historia de Gran Bretafia. En este libro se analiza la naturale-
za del proceso electoral estadounidense moderno y su funciona-
miento en los niveles federal, estatal y local. El proceso, com-
plejo y a veces confuso, ha evolucionado para garantizar el
sufragio universal a todos los hombres y mujeres de 18 afios de
edad o mas que sean ciudadanos estadounidenses.

Las elecciones en Estados Unidos

En Estados Unidos, cada afio par se realizan elecciones para el
Congreso y para algunos cargos de gobierno estatales y locales.
Otros estados y jurisdicciones locales convocan a elecciones en
afos impares.

Todos los afios impares se realizan elecciones para algunos car-
gos del gobierno federal y para la mayoria de los cargos de los
gobiernos estatales y locales de este pais. Algunos estados y
varias jurisdicciones locales convocan a elecciones en afios
pares.

Los estadounidenses eligen cada cuatro afios a un presidente y
un vicepresidente. Cada dos afos, eligen a los 435 miembros de
la Camara de Representantes y a cerca de la tercera parte de
los 100 miembros del Senado de Estados Unidos. Los senadores

prestan servicio en periodos escalonados de seis afios cada uno.

Estados Unidos se basa en un complejo sistema federal de go-
bierno, donde el gobierno nacional es central, pero los gobier-
nos estatales y locales también tienen autoridad sobre todos los
asuntos que no han sido reservados para el gobierno federal.
Los gobiernos estatales y locales gozan de diversos grados de
independencia para organizar elecciones en sus propias juris-
dicciones, pero realizan elecciones frecuentes y bien administra-
das.

Tipos de elecciones en Estados Unidos

Hay dos tipos basicos de elecciones: las primarias y las genera-
les. Las elecciones primarias se celebran antes de la eleccion
general y en ellas se decide quiénes seran los candidatos de un
partido en la eleccion general. Los candidatos que ganan las
primarias siguen en la ruta para representar a su partido en la
eleccion general (aunque a veces tienen que satisfacer antes
unos cuantos requisitos mas para que su partido les permita
hacerlo).

Desde principios del siglo XX, las elecciones primarias han sido
el principal recurso electoral para escoger a los candidatos de
los partidos. Con pocas excepciones, el triunfo en una eleccién
primaria significa que el candidato serd nominado por ese par-
tido politico para la eleccion general. En unos cuantos estados,
los candidatos del partido son elegidos en convenciones locales
de nominacidn, en vez de elecciones primarias, ya sea por tra-
dicién o a criterio del partido politico.

Después de las elecciones primarias o las convenciones, la elec-
cion general se realiza para determinar quién sera elegido
para ocupar el cargo. En la eleccién general, los votantes toman
la decisidn final al escoger entre los candidatos de los partidos
que figuran en la papeleta de voto. En la papeleta de la eleccién
general pueden figurar también candidatos independientes (que
no estan afiliados a ningun partido politico importante) que lo-
gran su inclusién en la papeleta al presentar un nimero
especifico de firmas de sus partidarios, en lugar de usar el
método tradicional de ganar elecciones primarias. Ademas, en
algunos estados la papeleta de voto tiene un espacio en blanco
para “escribir en él” nombres de candidatos no designados por
los partidos ni cualificados por peticion de sus partidarios. Se
puede decir que esos candidatos son “auto designados” y de
vez en cuando ganan elecciones para cargos publicos.

En Estados Unidos, las elecciones pueden involucrar mas que

decidir quién va a ocupar un cargo publico. En algunos estados
y localidades, la papeleta de voto contiene también propuestas
de politica publica para que el votante manifieste si las aprueba
o0 no. Las medidas que la legislatura estatal o una junta o con-
sejo local consultan con los votantes (referéndum) y las que se




incluyen en la papeleta de voto a solicitud de los ciudadanos
(iniciativas) suelen referirse a la aprobacion de emisiones de
bonos (aprobacion de la obtencion de fondos en préstamo para
proyectos publicos) y otros mandatos o censuras al gobierno.
En las décadas recientes, estas medidas incluidas en las papele-
tas de voto han tenido repercusiones importantes, sobre todo
en el presupuesto y la politica de los estados.

Ademas de las elecciones federales, estatales y locales que se
realizan en afios pares, algunos estados y jurisdicciones locales
convocan a elecciones en periodos “no electorales”, en anos
impares. Muchas jurisdicciones organizan también elecciones
especiales que pueden programarse en cualquier fecha con un
propdsito especifico, como llenar una vacante inesperada
en un cargo de eleccion.

Elecciones presidenciales

La eleccion general de presidente de Estados Unidos tiene lugar
cada cuatro afios, el primer martes siguiente al primer lunes de
noviembre. Antes de esa eleccion general, los estados celebran
elecciones primarias o asambleas electorales para elegir a los
delegados que enviaran a las convenciones nacionales de nomi-
nacion en las que los candidatos del partido seran selecciona-
dos. Por lo general, esas elecciones primarias y caucus de esta-
dos individuales tienen lugar entre enero y junio, y las conven-
ciones nacionales se celebran después en el verano antes de la
eleccion general.

Desde la década de 1970, la identidad de los candidatos presi-
denciales que seran designados por los principales partidos se
conoce antes de las convenciones, porque que ganan el apoyo
de la mayoria de los delegados antes de concluir la tempora-
da de elecciones primarias y asambleas electorales. A causa de
esto, las convenciones se han vuelto, en gran parte, simples
ceremonias. Los momentos culminantes de las convenciones
son el discurso de apertura de uno o varios dirigentes del
partido, el anuncio de quién sera el candidato a la vicepresiden-
cia, la lectura de la lista de votos de delegados por las delega-
ciones estatales, y la ratificacion de la “plataforma” del partido
(el documento que define su posicion frente a los temas impor-
tantes). Por tratarse de actos politicos televisados que marcan
el inicio de la campafia hacia las elecciones generales, las con-
venciones brindan al partido la oportunidad de promover a sus
candidatos y definir sus diferencias con la oposicién.

El porcentaje de votantes elegibles que acude a las urnas varia
de una eleccion a otra, pero en términos generales la afluencia
de electores, aun en las elecciones presidenciales, es mas baja
en Estados Unidos que en la mayoria de las democracias, Desde
1960, la presencia de votantes se ha reducido, en general, de
64 por ciento (1960) a poco mas de 50 por ciento (1996), si
bien en las tres ultimas elecciones ha aumentado. Varias razo-
nes explican la afluencia relativamente baja de votantes en
Estados Unidos.

A diferencia de otras democracias, en Estados Unidos el votante
tiene que registrarse para poder votar y el registro varia de un
estado a otro. Otra explicacion es que el voto es voluntario, no
obligatorio como en algunas naciones. Debido al gran nimero
de elecciones que se requieren para elegir al mas de un millén
de cargos de eleccion popular en todo el pais, también es posi-
ble que la fatiga del votante contribuya a reducir la participa-
cion.

Las estadisticas indican que la concurrencia de votantes puede
decrecer cuando el publico estd contento con la situacién politi-
ca o cuando las encuestas anuncian la victoria inevitable de un
candidato. A la inversa, la afluencia puede aumentar cuando la
contienda entre candidatos es muy refiida o cuando en la elec-
cion se dirimen asuntos controvertidos.

Requisitos que el candidato debe cumplir

Para cada cargo federal de eleccion se imponen distintos requi-
sitos, segun se estipula en los Articulos I y II de la Constitucidn
de Estados Unidos. Por ejemplo, el candidato a la presidencia
debe ser ciudadano de nacimiento, tener 35 afios como minimo
y haber residido en Estados Unidos durante 14 afios por lo me-
nos. El vicepresidente debe cumplir con los mismos requisitos.
De conformidad con la Duodécima Enmienda a la Constitucion
de Estados Unidos, el vicepresidente no debe provenir del mis-
mo estado que el presidente.

Los candidatos a la Camara de Representantes de Estados
Unidos deben tener 25 afos de edad por lo menos, ser ciudada-
nos estadounidenses desde hace siete afios 0 mas, y ser resi-
dentes legales del estado que pretenden representar en el Con-
greso. Los candidatos al Senado de Estados Unidos deben tener
30 afos por lo menos, haber sido ciudadanos estadounidenses
durante nueve afios y ser residentes legales del estado al que
desean representar. Los que aspiran a cargos estatales o loca-
les deben cumplir con los requisitos establecidos por esas juris-
dicciones.

La vigésima segunda enmienda a la Constitucién de Estados
Unidos, ratificada en 1951, prohibe que una persona sea elegi-
da presidente del pais en mas de dos ocasiones. Sin embargo,
la Constitucién no impone limites a la gestion de los represen-
tantes y los senadores en el Congreso, pese a que varios gru-
pos politicos han cabildeado a lo largo de los afios para imponer
alguna limitacidn. Los limites de la gestién (en caso de que los
haya) aplicables a funcionarios estatales y locales estan especi-
ficados en la constitucion del estado y en las  ordenanzas loca-
les.

Distribuido por la Oficina de Programas de Informacion Interna-
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Los partidos politicos
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Los partidos politicos han sido parte del tejido de la democra-
cia casi desde que la nacion se fundd, aunque la Constitucién de
Estados Unidos nunca los mencione y algunos de los fundadores
del pais los rechazaron totalmente.

En los Documentos Federalistas de 1788, Alexander Hamilton y
James Madison escribieron acerca de los peligros de las faccio-
nes politicas del pais. George Washington, el primer presidente
de la nacion, nunca pertenecié a ningun partido y expreso la
esperanza de que los partidos se formaran.

Actualmente, el Partido Demdcrata es considerado el partido
mas liberal, el Republicano el mas conservador. Dentro de esas
amplias categorias ideoldgicas, cada partido abarca una gama
de creencias y opiniones. Muchos estadounidenses se identifi-
can como "independientes" (no afiliados a ningun partido), y el
ndimero de esos votantes esta aumentando.

UN SISTEMA DE DOS PARTIDOS

En 2008, el Partido Demodcrata era el partido mas grande, con
mas de 74 millones de votantes (37 por ciento de votantes re-
gistrados) que decian tener afiliacién, segun el Centro de In-
vestigacion Pew. Barack Obama es el 15° democrata que ocupa
la presidencia.

George W. Bush fue el 199 republicano en el cargo. En 2008, el
Partido Republicano era el segundo partido mas grande, con
casi 56 millones de miembros registrados, o aproximadamente
una-cuarta parte de todos los votantes registrados.

Un nominado demdcrata o republicano han ganado cada elec-
cion presidencial desde 1852, y uno de esos partidos ha contro-
lado la Camara de Representantes y el Senado desde 1856.

U.S. Politioal Parties

U.S. Departmant of State

Otros partidos han ganado representacion a nivel nacional y
estatal, pero ninguno ha logrado aun apoyo suficiente para for-
mar un bloque electoral en Congreso o montar un serio desafio
para la presidencia.

Los llamados "terceros partidos" que compiten por la atencion
de los votantes de Estados Unidos incluyen el Partido de la
Constitucion, que aboga por el retorno a lo que cree fueron las
intenciones originales de los fundadores del pais; el Partido Ver-
de, que defiende la proteccién ambiental y la justicia social; y el
Partido Libertario, que apoya un papel minimo del gobierno en
la vida del ciudadano.

ROJO Y AZUL

La noche de las elecciones en Estados Unidos, las cadenas de
television actualizan mapas de Estados Unidos como un edreddn
de retazos rojo y azul que designa los estados donde los demé-
cratas o los republicanos han ganado el voto. Es una presenta-
cién que los estadounidenses comprenden intuitivamente por-
que el sistema de dos partidos es parte de su vida diaria.

El elefante representa al Partido Republicano, y el asno repre-
senta al Partido Democrata. El caricaturista politico Thomas
Nast creé ambas imagenes para la publicacién Harper’s Weekly
en 1874.

Distribuido por Oficina de Programas de Informacion
Internacional del Departamento de EE.UU. 19 de julio de 2012.
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Un electorado diverso
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Cambios demograficos

En Estados Unidos, las cabinas de votacidn no preguntan sobre
la raza, la religion ni el grupo étnico. La papeleta de votacion
lleva los nombres de los candidatos, pero no el nombre del vo-
tante. Los Unicos datos personales que se conocen con certeza
es que el votante tiene al menos 18 afios de edad y que es ciu-
dadano estadounidense.

La composicién del electorado estadounidense cambia con cada
eleccion. Los votantes a los que los candidatos presidenciales
buscan convencer en 2012 han cambiado desde que Barack
Obama fuera elegido en 2008.

“Las placas tectdnicas de la politica estadounidense estan cam-
biando”, escribid el analista Ruy Teixeira en un documento que
preparo6 para la conferencia “El futuro de los partidos” celebrada
en la universidad Kenyon College, en marzo de 2010. “Una po-
derosa concatenacion de fuerzas demograficas esta transfor-
mando al electorado estadounidense y dando otra forma a los
dos principales partidos politicos”.

Los datos del censo de 2010 revelan que la poblacién minorita-
ria en Estados Unidos ha aumentado en la Ultima década en un
30 por ciento (la poblacién hispana en un 43 por ciento), mien-
tras que la poblacién blanca no hispana aumentd en un 1 por
ciento. La drastica diferencia en las tasas de crecimiento implica
que las comunidades de color representaron el 92 por ciento del
crecimiento de la poblacién estadounidense entre 2000 y 2010.
En 2010 las minorias representaban el 36 por ciento de la po-
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blacién, un aumento de mas de 5 puntos porcentuales desde el
afio 2000.

Mas hispanos

La concurrencia de los votantes varia significativamente entre
razas y etnias

Sélo un 42 por ciento de los estadounidenses de origen hispano
retne las condiciones necesarias para poder votar, porque
estan descalificados por ser demasiado jovenes o por no ser
ciudadanos. Por el contrario, el 77 por ciento de los blancos no
hispanos y el 66 por ciento de los afro- estadounidenses relinen
las condiciones necesarias para votar en 2012, segln un infor-
me de 2009 del Centro de Estudios de la Poblacién en la Univer-
sidad de Michigan.

Sin embargo, la porcion de hispanos en el electorado estadouni-
dense ha aumentado a un ritmo constante, desde el 2 por cien-
to a comienzos de la década de 1990, al 9 por ciento en 2008 y
las encuestas a la salida de las urnas indican que la participa-
cion de los hispanos estd aumentando. Los analistas vaticinan
que para 2020, en las elecciones de Estados Unidos habra mas
votos de estadounidenses de origen hispano que de afro-
estadounidenses.

Los estadounidenses de origen asiatico son otro contribuyente
importante al crecimiento de las poblaciones minoritarias, con
un aumento de alrededor del 26 por ciento en la Gltima década.
En 2010, los estadounidenses de origen asiatico representa-
ban aproximadamente el 5 por ciento de la poblacién y el




2 por ciento de los votantes, segun un informe de 2010 de la
Institucion Brookings.

Votantes jovenes

Otro grupo demografico clave para 2012 es el grupo de votan-
tes jévenes, los miembros de la llamada generacion del milenio
(aquellos nacidos entre 1979 y 2000). En 2008, representaban
el 18 por ciento del electorado. Esta cifra serad significativamen-
te mayor en 2012 a medida que entran mas jovenes en el
grupo de nuevos votantes. Alrededor de 48 millones de miem-
bros de la generacion del milenio cumplian los requisitos para
votar en 2008, cifra que ha aumentado a una tasa de aproxima-
damente 4 millones al afio. Los analistas politicos prevén que
35 millones de electores pertenecientes a la generacién del mi-
lenio emitirdn su voto en las elecciones de 2012, lo que se cal-
cula que representa el 26 por ciento del total de votantes.

La juventud y la diversidad del electorado de 2008 contribuye-
ron a elegir al candidato Barack Obama en 2008. Cifras sin pre-
cedentes de jovenes votaron en 2008, y un 66 por ciento de los
votantes de 18 a 29 afos votaron por Obama.

U.S. Elections
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Aunque la diversidad religiosa aumenta en Estados Unidos,
también se ha producido un aumento especialmente rapido de
votantes laicos. El porcentaje de adultos que informa no tener
filiacion religiosa casi se ha triplicado entre 1944 y 2004, segun
Teixeira, con un aumento del 5 al 14 por ciento. De continuar
esta tendencia, para el afio 2024 entre 20 y 25 por ciento de los
adultos estadounidenses no tendra filiacion [religiosa].

Esta tendencia, combinada con el crecimiento de credos no cris-
tianos y las tendencias raciales y étnicas, parece indicar que
una diversidad mayor caracterizara a la poblacién de Estados
Unidos.

Distribuido por Oficina de Programas de Informacion
Internacional del Departamento de EE.UU. 19 de julio de 2012.
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Medios sociales
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CAMBIO TECNOLOGICO

En la campafa electoral presidencial de 2008, el candidato
Barack Obama anuncié por Twitter su seleccién de Joe Biden
como su compafiero de papeleta. En 2012, el uso de medios de
comunicacion social se ha vuelto esencial en las campafias para
un cargo politico nacional.

Los medios sociales surgieron de la tecnologia Web 2.0 que
proporciona a cientos de millones de usuarios comunicacion a
dos vias. Los usuarios comparten informacion, opiniones, ima-
genes, audio, video y mucho mas.

Las campanfas del presidente Obama y sus potenciales rivales
republicanos ya usan intensamente las tres grandes platafor-
mas de medios sociales: Facebook, un sitio web con 845 millo-
nes de usuarios en todo el mundo que pueden crear perfiles
personales e intercambiar mensajes con amigos; Twitter, un
servicio con 300 millones de usuarios en todo el mundo con el
que instantdneamente se pueden enviar y reenviar mensajes de
texto de hasta 140 caracteres; y YouTube, un sitio web en el
que los usuarios pueden cargar, ver y compartir videos.

Antes de la contienda presidencial de 2008, las campafas utili-
zaban tecnologia de comunicaciones de una sola via, como si-
tios web, principalmente para recaudar fondos. Las campafias
aun usan sitios web, y también hacen llamadas telefénicas,
envian correo, erigen carteles y distribuyen pegatinas. Pero
ahora los consultores politicos también utilizan datos de los
medios sociales para orientar su publicidad en linea. Una de
estas aplicaciones encuentra a posibles votantes simpatizantes
segun sus perfiles de Facebook.

"Si se quiere apuntar sélo a republicanos en Facebook, se pue-
de hacer eso", dijo a Politico.com Patrick Ruffini, presidente

de Engage, una firma de consultoria politica. "Con publicidad en
linea dirigida, se puede lograr mucho mas alcance. A medida
que las plataformas sociales aumentan, se convierten en pla-
taformas de publicidad para los politicos”.

AMIGOS POLITICOS

Con los datos correctos, los demécratas y los republicanos pue-
den tratar de atraer votantes entre los amigos de Facebook de
un partidario conocido (cada miembro de Facebook tiene en
promedio, 130 "amigos"). Con unos pocos datos mas, los candi-
datos pueden tratar de atraer votantes en estados o distritos
electorales estrechamente divididos. Como dijo a Politico
(administrador de Facebook que trabaja con candidatos republi-
canos), "Nos estamos alejando de la sabiduria de la multitud y
realmente avanzamos hacia la sabiduria de los amigos".

A medida buscan recaudar fondos, atraer voluntarios y persua-
dir a los votantes, las organizaciones de la campafia ahora pue-
den tratar de identificar también a los que tienen mas influencia
en los medios de comunicacion social, personas cuyas opiniones
tienen el mayor impacto. Por ejemplo, en Twitter pueden sa-
ber los twits de quién se vuelven a enviar mas a menudo.

"Encontrarlos en el pajar del mundo real, es largo y tedioso”,
escribe el ex gerente de fondos de alto riesgo Andy Kessler en
un articulo de opiniéon en WSJ.com. "Sin embargo, ya se apro-
vechan los servidores rapidos y algoritmos constantemente
actualizados para encontrarlos en las redes sociales, y sin duda
eso influird a quien llegue a ser nuestro proximo presidente".




EL USO DE YOUTUBE

En marzo, la campafia de Obama publicé en YouTube el video
de 17 minutos de duracién El camino que hemos recorrido. El
video, narrado por el actor Tom Hanks, relata los enormes de-
safios que el presidente enfrentd al asumir el cargo en 2009 y
sus éxitos desde entonces.

Los que visitan la pagina

de YouTube del presidente tie-
nen muchas opciones para
donar a la campafa, ofrecerse
de voluntarios, o compartir con
amigos el video u otro conteni-
do de la campafia por los me-
dios de comunicacién social.

"Uno de los mayores desafios
que se presentan con-
YouTube es darle a la gente
una accion clara a tomar des-
pués de ver", dijo al New York Times Stephen Muller, director
de la campafia de video de Obama. Las campafias de Obama y
del candidato republicano Mitt Romney utilizan videos para
enfrentar ese desafio.

Las sesiones que los candidatos solian tener con los reporteros
antes o después de los debates y otros eventos televisados
han sido victimas del crecimiento de los medios sociales. Ahora,

Los medios y

los candidatos las omiten y, en vez de ellas, permiten que los
partidarios en Twitter envien mensajes por medio de tweets.

La campafia de Obama ha comenzado a usar medios de comu-
nicacién social menos conocidos. Ha puesto en Spotify algunas
de las canciones favoritas de Obama, ha publicado fotos en-
Instagram, e imagenes en Pinterest y
usa Tumblr y Google. Teddy Goff, el di-
rector digital de la campafia, le dijo al
columnista en linea Chris O'Brien que su
equipo trata de crear un mensaje dife-
rente para cada plataforma de medios de
comunicacion social.

Si marcamos la pauta, entonces todas
estas personas pueden hacer trabajo por
nosotros", dijo Goff. "Pero también es
arriesgado. Porque si no somos auténti-
COS en esas cosas, la gente no solo de-
jarad de prestar atencién, sino que dira
por tweet que no les interesa".

Distribuido por Oficina de Programas de Informacion
Internacional del Departamento de EE.UU. 19 de julio de
2012.
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las campanas

Muchas fuentes de noticias

Los estadounidenses obtienen las noticias de las campafas
electorales a partir de los programas informativos en television,
programas de humor, sitios web y muchas otras fuentes,
ademas de los periddicos diarios de su localidad.

“La gente todavia lee el periddico”, dijo Larry Parnell, profesor
de la Universidad de George Washington, en Washington, “pero
para un analisis reflexivo, no para las noticias de ultima hora,
porque eso ya se consigue en el movil”. Puede que Parnell exa-
gere un poco (un estudio dice que el 27 por ciento de los esta-
dounidenses recibe las noticias en sus teléfonos moéviles u otros
dispositivos mdviles). Sin embargo, sus comentarios apuntan a
los cambios que se han producido en los medios de comunica-
cién y el papel que desempefan estos en la vida politica esta-
dounidense.

Los fundadores de Estados Unidos establecieron la libertad de
prensa como derecho fundamental cuando aprobaron la Primera
Enmienda de la Constitucion de Estados Unidos. Hay una cita
famosa de Thomas Jefferson: “Si me tocara a mi decidir si de-
beriamos tener un gobierno sin periddicos o perioddicos sin

gobierno, no dudaria ni por un instante en optar por lo segun-
do”.

En su mejor momento, en las Ultimas décadas los medios de
comunicacion han representado el interés publico en el sistema
politico, informando a los ciudadanos sobre el gobierno y la
politica y exponiendo los desaciertos y las malas conductas.

Cambios a lo largo de las décadas

Pero en los albores de la historia del pais, los periddicos eran a
menudo abiertamente, e incluso salvajemente partidistas. Fue
en el siglo XIX cuando el ideal de una informacién equilibrada y
objetiva se fue arraigando poco a poco. Algunos periodicos
publicaban los textos de los largos discursos de campafia de los
candidatos presidenciales, como Abraham Lincoln, y la gente los
leia con entusiasmo.

Con el inicio de las transmisiones de radio en la década de
1920, el publico pudo acceder de manera mas inmediata a las
noticias politicas. El advenimiento de la television después de la
Segunda Guerra Mundial permitié a la poblacion estadounidense
ser testigo de la evolucion de los acontecimientos politicos des-
de la comodidad de sus propios hogares.
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U.S. Elections

Para 1952 las principales cadenas de television ya retransmitian
a todo el pais las convenciones nacionales que se celebran cada
cuatro afos, donde los partidos Demdcrata y Republicano eligen
a sus candidatos presidenciales.

Desde hace ya varias décadas, los principales medios de prensa
y television asignan a sus mejores periodistas y camaras a
acompafar a los principales candidatos a la presidencia durante
mas de un afo de campafia.

Los politicos desean la atencion de los medios de comunicacién
y casi todos los actos de campafia se eligen con el propdsito de
obtener la maxima cobertura mediatica. Sin embargo, los blo-
gueros o los videdgrafos con cdmara en mano también pueden
seguir a los candidatos, pillarles desprevenidos y elaborar infor-
mes que muchos ciudadanos leen o miran.

En Internet y en television

Los ciudadanos se enfrentan a una cantidad abrumadora de
fuentes de informacion: las cadenas de noticias en television las
24 horas al dia, las noticias locales, los programas de entrevis-
tas en radio y televisidn, los sitios web de noticias y los blog de
ciudadanos periodistas.

Los sitios de noticias que existen sélo o sobre todo en la web,
como por ejemplo Huffington Post, Daily Beast y Politico, atraen
a millones de lectores con noticias originales. Huffington Post ha
elaborado una plataforma llamada OffTheBus solo para perio-
distas ciudadanos que presentan noticias locales sobre las
elecciones de 2012.

Volviendo a las andadas de los inicios de la republica, algunos
periodistas ya ni pretenden aspirar a la objetividad periodistica.
Las organizaciones de noticias y sitios de noticias en la web que
deliberadamente inclinan su cobertura a puntos de vista mas
conservadores, como por ejemplo Fox News, o mas progresis-

Meaedin and Campaigns
U.S. Department of State

uarasn of Intnrnational Information rograans

tas, como por ejemplo MSNBC, le han quitado parte de la au-
diencia a sus competidores tradicionales.

Con la finalidad de ofrecer informacidn rapida y algun analisis,
algunos grandes peridédicos han agregado blogs, como por
ejemplo The Caucus en el New York Times y The Fix en

el Washington Post. Pero segun dijo la experiodista Jodi Enda
en la revista académica American Journalism Review, sus cole-
gas se debaten ante la necesidad de presentar fragmentos de
informacion lo mas rapida y frecuentemente posible para
satisfacer las demandas de los medios sociales y electrénicos.

“Lamentan la pérdida de tiempo para realizar informes que
ahonden en los detalles”, dijo Enda, “que vayan mas alla del
suceso del dia para desenterrar los tesoros profundos que real-
mente nos dicen algo instructivo, algo fundamentalmente im-
portante, sobre los hombres y mujeres que lleguen a ser presi-
dente”.

Las noticias como entretenimiento

Algunos electores, especialmente los mas jovenes, ahora obtie-
nen su informacion politica sobre todo de programas diarios de
humor en television como The Daily Show con Jon Stewart

0 The Colbert Report con Stephen Colbert. Otros aprenden so-
bre los candidatos a partir de las bromas que cuentan los pre-
sentadores de programas de entrevistas como Jay Leno y David
Letterman.

Por tanto, los candidatos se dirigen alld donde estén los votan-
tes. Durante su campana electoral de 1992 para la presidencia,
el candidato demdécrata Bill Clinton, ofrecié una famosa apari-
cién en el programa de television Arsenio Hall Show tocando la
cancién “Heartbreak Hotel” en el saxofén. Desde entonces, los
politicos se han presentado como invitados en los programas de
entrevistas, hecho calculado por sus campafias.




La tecnologia ha cambiado el sistema segun el cual sélo unas
cuantas fuentes proporcionaban las noticias. Howard Fineman,
director editorial del Huffington Post, escribié que los periodis-
tas de los principales medios de informacion se han aislado
cuando solo se suben y bajan del autobus o el avion de campa-
fla de un candidato para cubrir los numerosos actos programa-
dos.

De esa manera, se han perdido gran parte de la historia, acon-
sejo a los futuros periodistas ciudadanos. “Podria decirse que

nadie puede observar a Estados Unidos mejor que las personas
que, desde un principio, nunca se suben a [ese] vehiculo; es
decir, todos ustedes”, dijo Fineman.
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Democracia en accion

Election Day: Democracy in Action

ELECCIONES EN ESTADOS UNIDOS

Washington - Brillantes globos sobrevolando por un mar de
carteles de colores, altavoces que emiten musica y anuncios
ensordecedores, personas con sombreros y camisas llenas de
lemas distribuyendo volantes, pegatinas y adornos. En Estados
Unidos el dia de las elecciones suele llegar vestido de carnaval,
listo para atraer la atencién e incentivar a los votantes.

El dia empieza temprano el martes después del primer lunes de
noviembre en aldeas, pueblos y ciudades en todo Estados Uni-

dos, cuando miles de voluntarios se levantaran antes del ama-
necer para ayudar durante las elecciones. Algunos se reuniran

en torno a sus oficinas de la campafa, deseando recoger volan-
tes, panfletos y carteles que distribuirdn en los locales electora-
les con la esperanza de influir en las decisiones de los votantes.

Otros iran directamente a las cafeterias escolares, a los gimna-
sios y a los centros comunitarios que sirven como locales elec-
torales para ayudar a comprobar las listas de votantes, ajustar
las maquinas de votar y asegurar que las elecciones se llevan a
cabo de acuerdo con las leyes y reglamentos aplicables.

Para estos dedicados voluntarios, el dia de las elecciones es la

culminacion de meses de arduo trabajo, en que los voluntarios
de todas las edades y entornos disfrutan de la algarabia y caos
ocasional que produce la democracia en accién.

LOS VOLUNTARIOS SON ESENCIALES PARA LAS CAMPA-
NAS POLITICAS

La participacion de un trabajador en la campafia puede haber
empezado con un articulo en el periddico, una llamada de ayu-
da a un grupo comunitario o un sindicato laboral, o un encuen-
tro inesperado con un candidato. Puede haber sido un tema con
el que la persona se identifica lo que le haya impulsado a darle
a un candidato algo mas que un voto en el dia de las eleccio-
nes.

Cualquiera que sea la razén que les impulsé a participar en un

principio, estos voluntarios, la mayoria trabajan sin cobrar, do-
nan su tiempo y experiencia para informar, educar y animar a

otros votantes a apoyar a candidatos en particular, a partidos

politicos o determinados temas.

Su participacion es esencial en el proceso electoral en Estados
Unidos. La mayoria de las organizaciones politicas en Estados
Unidos se apoyan en gran parte en los voluntarios que trabajan
sin cobrar y organizan efectivas campafas. Ambos partidos



http://iipdigital.usembassy.gov/st/spanish/pamphlet/2012/08/20120816134756.html#ixzz26GzqU7xb
http://iipdigital.usembassy.gov/st/spanish/pamphlet/2012/08/20120816134756.html#ixzz26GzqU7xb

reclutan voluntarios activamente a niveles local, estatal y nacio-
nal. Los trabajadores de las campanfas llevan a cabo una varie-
dad de tareas:

e  “Repartir panfletos” — Consiste en distribuir a mano los
folletos sobre los candidatos en las residencias de los
votantes. Los voluntarios son asignados a zonas deter-
minadas.

e "“Recorridos” — Consiste en ir de puerta en puerta para
hablar con los votantes.

e “Envios por correo” - Se trata del envio de folletos a
las residencias de los votantes. Los voluntarios prepa-
ran los materiales, doblan las cartas, llenan los sobres,
sellan y ponen las direcciones en los sobres.

e “Maratdn telefédnico” - Los voluntarios hacen cientos, o
a veces miles, de llamadas telefénicas a los posibles
votantes promoviendo candidatos y animando a la par-
ticipacion en las elecciones.

Meses antes de la eleccion, los voluntarios empiezan a distribuir
los carteles para que los votantes los pongan en sus ventanas o
jardines y a distribuir panfletos en las paradas de los autobuses
y metros. Asisten a concentraciones y actos de recaudacion de
fondos, luciendo camisetas con los lemas de la campafia y des-
pliegan banderines y pegatinas en sus vehiculos - para demos-
trar el apoyo por los candidatos que han decidido apoyar.

El dia de las elecciones los voluntarios distribuyen folletos e
informacion en los locales electorales y sirven como testigos de
su partido y de la conducta legal durante el voto. Una larga
jornada de trabajo (en ocasiones mas de 12 horas en los cen-
tros de voto) que culmina con la ansiosa espera de la fiesta de
la “victoria”, hasta que los resultados sobre su candidato, pierda
0 gane, sean anunciados.

LA IMPORTANCIA DE LOS VOLUNTARIOS NO PARTIDISTA

Muchos de los voluntarios que trabajan en el dia de las eleccio-
nes toman una posicion no partidista a propdsito e intentan
trabajar para educar, mas que para influir en los votantes.

Los miembros de la Liga de Mujeres Votantes, organizacion
politica no partidista establecida en 1920, se dedican a mejorar
el gobierno y ensalzar la politica publica por medio de la educa-
cién ciudadana. La organizacion se describe a si misma como
“una organizacion de base, que trabaja a niveles local, estatal y
nacional” en Estados Unidos y sus territorios. Estrictamente no
partidista, ni apoya ni se opone a los candidatos a las elecciones
para ningun nivel de gobierno y actla como una respetada
parte neutral en actos politicos tales como los debates de los
candidatos. Algunos de sus miembros también actian como
funcionarios electorales.

Cada local electoral en Estados Unidos se apoya en los funcio-
narios electorales para asegurar una votacion justa y en orden,
para proteger los derechos de los votantes y para hacer cumplir
las leyes y reglamentos sobre el voto. Los requisitos de los
funcionarios electorales varian de estado a estado, pero todos
exigen que estos estén registrados para votar. Los estados
prohiben que los candidatos a puestos en la eleccién asi como

los miembros de sus familias actuen como funcionarios elec-
torales.

Los funcionarios electorales asisten a un cursillo de formacion
antes del dia de las elecciones para familiarizarse tanto con los
procedimientos como con la maquinaria de votar. Aprenden a
ayudar a los votantes sin influir, interferir o entrometerse en su
derecho a votar libre y secretamente. Sobre todo, los funciona-
rios electorales deben ser imparciales. No pueden promover a
un candidato especifico y no pueden llevar o desplegar ningin
simbolo que anuncie a un candidato o a un partido politico.

Para el miércoles después de la eleccion, se habran bajado los
estandartes, los carteles se quitaran, los decorados de una acti-
va época de campafa se guardaran, y los voluntarios volveran
a sus rutinas habituales y sus nuevos lideres electos empe-
zaran a gobernar. Y en oficinas por todo el pais, empezaran los
planes para las préximas elecciones.

Judy Wittkop. ©AP Images
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Las elecciones para el Congreso

® AP Images

Terri Sewell (dcha.), celebra su eleccién en noviembre de 2010 en la
que obtuvo un escafio en la Cadmara de Representantes por el estado
de Alabama.

Las elecciones para el Congreso de Estados Unidos pueden ser
tan competitivas e importantes como las del presidente. Esto se
explica por el papel medular que ese 6rgano desempefia en la
elaboracidn de leyes.

A diferencia de los sistemas parlamentarios, donde el jefe del
ejecutivo proviene del parlamento, en el sistema estadouniden-
se mantiene a la legislatura al margen de la presidencia, como
ya se ha dicho. Los presidentes y los legisladores son elegidos
por separado. Si bien un presidente en funciones puede propo-
ner leyes al Congreso, éstas deben ser redactadas por sus alia-
dos dentro de esa institucién y luego tienen que ser aprobadas
por el Congreso antes de ser devueltas al presidente para que
las firme. La Camara y el Senado son legal y politicamente in-
dependientes de la voluntad del presidente.

Dentro del Congreso, la disciplina partidista es menos estricta
en el sistema estadounidense que en los sistemas parlamenta-
rios. Es muy facil que los miembros del Congreso voten las poli-
ticas como les plazca e incluso que lo hagan del modo que mas
les convenga para promover su propia reeleccién. A causa de
esto, los lideres del Congreso tienen que formar una coalicidén
ganadora, reclutando uno por uno a los congresistas, porque no
pueden contar con el apoyo automatico que les brindaria un
partido altamente disciplinado. A causa de esto, una victoria
legislativa en el Congreso nunca es facil de obtener. Asi, las

elecciones al Congreso son importantes para el pais porque esa
institucion es poderosa y dificil de predecir, y lo mismo se aplica
a cada uno de sus miembros.

Las diferencias entre la CaAmara y el Senado

La Camara y el Senado tienen practicamente el mismo poder,
pero sus medios de eleccidon son muy distintos. Los fundadores
de Estados Unidos desearon que los miembros de la Camara de
Representantes estuvieran cerca del publico para expresar los
deseos y las ambiciones de éste. Por ello los fundadores planea-
ron una Camara relativamente numerosa que incluyera a mu-
chos miembros de distritos legislativos pequefios, y elecciones
frecuentes (cada dos afios). Al principio, algunos pensaron que
un periodo de dos afios era demasiado largo. En la época en
que el medio de transporte era el caballo, un periodo de dos
afos en Washington podia mantener a un congresista alejado
de sus electores durante dos afios. Hoy, la preocupacién es que
las elecciones cada dos afios obliguen a los congresistas a re-
gresar a sus distritos en avion todos los fines de semana para
reforzar su base de apoyo politico.

J\ >
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Los oponentes Cory Gardener (izda.) y Betsy Markey participan en un
debate en octubre de 2010 por un escafo del estado de Colorado en la

Camara de Representantes.

Cada escafio de la Camara representa un electorado geografico
Unico y, como se dijo antes, cada miembro es elegido como
Unico representante de ese distrito segun la regla de pluralidad.
Cada uno de los 50 estados tiene asegurado por lo menos un
asiento en la Camara y los demas escafios son asignados a los
estados segln su poblacién. Alaska, por ejemplo, tiene muy
poca poblaciéon y por lo tanto sélo tiene un asiento en la Cama-
ra. California es el estado mas poblado y cuenta con 53 esca-
flos. Después de cada censo decenal, el nimero de escafios que
se asignan a un estado se vuelve a calcular para tomar en los




limites de los distritos del Congreso dentro del estado para re-
flejar los cambios registrados en el nUmero de asientos asigna-
dos a ese estado o los cambios demograficos en el mismo.

El Senado fue disefiado de modo que sus miembros representen
a un electorado numeroso (el de todo el estado) y para que
cada estado tenga la misma representacién en ese érgano, sin
importar cual sea su poblacién. Asi, los estados pequefios tie-
nen tanta influencia en el Senado como los estados grandes
(dos senadores).

Al principio, los senadores eran seleccionados por las legislatu-
ras estatales. No fue sino hasta la promulgacién de la deci-
moséptima enmienda a la Constitucion en 1913 que los senado-
res empezaron a ser elegidos directamente por los votantes de
sus estados. Cada estado tiene dos senadores elegidos para
servir en periodos escalonados de seis afios, y un tercio de los
asientos del Senado son objeto de reeleccién cada dos afios.
Cada senador es escogido por pluralidad de votos del electorado
de su estado.

La lealtad al partido o a la persona

En el pasado, las elecciones al Congreso tendian a estar
“centradas en el partido”, porque muchos votantes profesaban
una lealtad duradera a uno u otro partido politico y tendian a
votar con un criterio partidista para integrar el Congreso. La
personalidad y el desempefio individual de los funcionarios eran
s6lo un factor marginal que se sumaba o restaba al apoyo del
votante. En los ultimos decenios, los puntos de vista y la perso-
nalidad de los candidatos han llegado a ser un factor mas im-
portante para la politica electoral y en cierto modo le han resta-
do importancia a la lealtad al partido.

De hecho, desde la década de 1960, las elecciones nacionales
se han enfocado cada vez mas en los candidatos. El auge de los
medios informativos e Internet, el poder de las campafias agre-

Encuestas

sivas para la recaudacion de fondos, las constantes encuestas
de opinidn y otros aspectos de las campafias modernas han
hecho que el votante preste mas atencion a los candidatos co-
mo individuos. En consecuencia, para decidir a quién va a apo-
yar, el votante tiende a ponderar las fortalezas y debilidades de
cada candidato, junto con su propia lealtad al partido. La ins-
tauracion de la educacion publica en forma generalizada a prin-
cipios del siglo XX, y de la educacién superior después de la
Segunda Guerra Mundial, ha hecho también que el votante
confie mas en su propio criterio y dependa menos de las
sugerencias de los partidos al elegir entre las opciones electora-
les.

En este contexto de elecciones centradas en los candidatos, los
miembros del Congreso en funciones resultan muy favorecidos
y, en efecto, los indices de reeleccion son de mucho mas de 90
por ciento. Esto se debe, en parte, a la cobertura que ofrecen
los medios informativos sobre el Congreso, a menudo anodina,
y en particular a la cobertura de sus miembros en los medios de
comunicacion locales de sus respectivos estados o distritos del
Congreso. Con esta exposicion generalmente favorable en los
medios y su participacion diaria en cuestiones de politica publi-
ca y con individuos y grupos que intentan influir en su politica,
los politicos que ocupan el cargo suelen recaudar mayores su-
mas de dinero para sus campafas. Por éstas y otras razones,
los contendientes que pretenden la reeleccidon tienen buenas
probabilidades de ganar, no importa a qué partido pertenezcan.
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Expertos politicos, el republicano Karl Rove (izda.) y el demdcrata James
Carville, participan en un programa en Nueva York, en mayo de 2009.

Aunque no son parte integral de las reglas y las leyes que rigen
la politica electoral, las encuestas de opinion publica han llega-
do a ser un factor esencial del proceso electoral en las ultimas
décadas. Muchos candidatos politicos contratan compafiias en-
cuestadoras y realizan encuestas frecuentes. Esos sondeos les
informan como los percibe la gente en relacién con sus compe-
tidores, y qué temas son mas importantes en la mente de los
votantes. Los medios informativos (los periddicos y la televi-
sién) realizan también encuestas de opinidn publica y las publi-
can (junto con los resultados de las encuestas privadas) para
que los ciudadanos se formen una idea de cdmo se comparan
sus preferencias en cuanto a candidatos, problemas y politicas,
en relacion con las preferencias de otras personas.

Hace cincuenta afios, s6lo una o dos grandes organizaciones
dominaban el rubro de las encuestas de la opinién publica.
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Hoy, en esta época de noticias al instante, Internet y canales de
noticias por cable las 24 horas del dia, muchas fuentes anun-
cian con regularidad los resultados de esas encuestas.

Las encuestas a lo largo de la historia

Por ahora, el incesante sondeo de la opinidn publica por encues-
tadores privados competentes ha llegado a ser comun para to-
dos los candidatos y para los funcionarios gubernamentales de
alto nivel, como el presidente, que desean saber en qué direc-
cion soplan los vientos de la politica. No obstante, las encuestas
independientes comisionadas por medios informativos han sido
las mas tipicas en la historia de Estados Unidos.

Aln cuando la primera encuesta politica fue realizada en 1824
por el periddico local de Harrisburg (Pensilvania), las encuestas
independientes no fueron un elemento esencial de la cobertura
de las campanfas politicas en los medios de informacién antes
de la década de 1930. En la década de 1970, las tres principales
cadenas de television del pais que difunden noticias (ABC, CBS
y NBC) ya publicaban sus propias encuestas sobre las contien-
das presidenciales, y mas tarde sobre las contiendas estatales
importantes para elegir gobernador, y para los miembros el
Congreso de Estados Unidos.

Las encuestas de opinidn modernas, como las que se realizan
en nombre de una cadena de noticias por television y un perio-
dico asociado (p. ej. CBS y New York Times; ABC y Washington
Post; NBC y Wall St. Journal), son frecuentes y permiten seguir
el rastro de la opinion publica en torno a los candidatos y los
problemas cada semana o todos los dias. Su disefio es idoneo
para favorecer la neutralidad e independencia. Durante décadas
las encuestas politicas independientes han presentado una vi-
sién objetiva de las contiendas electorales, una evaluacion de
las fortalezas y las debilidades de cada candidato, y un examen
de los grupos demograficos que apoyan a cada uno. Esas en-
cuestas independientes brindan a reporteros y redactores la
posibilidad de elaborar y publicar evaluaciones equitativas de la
situacion de las campafias y dan a los votantes una vision mas
clara del panorama politico.

Tamaio y composicion de la muestra

A veces se realizan encuestas de un dia para otro a raiz de
algun acontecimiento importante, como el discurso anual del
presidente sobre el Estado de la Unién o algun debate entre
candidatos a cargos politicos. Es frecuente que esas encuestas
se lleven a cabo en el curso de una noche para ser publicadas
sin dilacién al dia siguiente, a partir de una muestra de sélo 500
adultos en todo el pais.

Si bien esas encuestas “reldampago” permiten formarse con ra-
pidez una idea de la reaccion del publico, algunos expertos cre-
en que una muestra de 500 ciudadanos es demasiado pequeina
para hacer un sondeo serio en una nacién de mas de 300 millo-

nes de personas. Muchos profesionales prefieren interrogar a
1.000 adultos por lo menos para tener una muestra representa-
tiva de toda la poblacién. Hasta las mas escrupulosas encuestas
estan abiertas a la interpretacion y hay muchos ejemplos de
candidatos que han saltado de una relativa oscuridad a una
gran popularidad, en contra de las tendencias que las primeras
encuestas sugerian.

Las encuestas tempranas pueden ofrecer un cimulo de datos y
no soélo muestran qué candidatos son los punteros en la con-
tienda. Pueden revelar el grado de interés que despiertan los
problemas actuales y retratar el animo general del publico. Co-
mo dijo un encuestador: “Las encuestas sélo le agregan ciencia
a lo que los candidatos ven y lo que la multitud siente, ya sea
satisfaccion, resentimiento, indignacion, frustracion, confianza o
incluso desaliento”. Por lo tanto, los resultados de las encuestas
privadas y publicas ayudan a los candidatos a determinar cual
es el mensaje 6ptimo en el que deben hacer énfasis al abordar
en publico los problemas de actualidad.

Encuestas a pie de urna

Las encuestas a pie de urna (las que realizan las cadenas de
television entrevistando a los votantes que salen de los centros
de votacién) han sido un factor esencial en las elecciones en
Estados Unidos desde la década de 1970. También se puede
decir que son los sondeos mas controvertidos porque dan ele-
mentos a las cadenas de TV para predecir una victoria en las
elecciones, basandose en entrevistas con las personas que aca-
ban de votar. Las encuestas a pie de urna fueron especialmente
nocivas en la eleccion presidencial de 2000 en este pais, cuando
las cadenas de televisidn las utilizaron erréneamente para ela-
borar no una sino dos proyecciones incorrectas de quién habia
sido elegido como ganador por los votantes en Florida. La pre-
sion de ser el primero en publicar una proyeccién fue mas fuer-
te que la presion de hacerlo bien.

Sin embargo, cuando se usan con propiedad, las encuestas a
pie de urna pueden ser una herramienta vital para los encuesta-
dores, la prensa y los académicos. Por encima y mas alla de su
uso cuestionable para proyectar quiénes seran los ganadores
desde temprano el dia de la eleccion, brindan a expertos y
cientificos politicos detalles valiosos de cdmo han votado ciertos
grupos demograficos especificos y las razones que han expresa-
do para votar asi.

Distribuido por la Oficina de Programas de Informacion
Internacional del Departamento de EE.UU. 4 de enero de 2012
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La financiacion de las campanas

Uno de los candidatos republicanos a la presidencia, Rick Perry, gober-
nador de Texas, asiste a un acto de recaudacién de fondos en Iowa en
septiembre de 2011.

La ley federal dicta de qué manera los candidatos a los puestos
federales de presidente, senador y representante, y algunos de
sus aliados politicos, pueden recaudar fondos, quiénes pueden

aportar éstos y en qué cantidades pueden

hacerlo. Las leyes sobre la financiacion de

campafas federales son independientes de
las leyes estatales que rigen las elecciones
para cargos estatales y locales.

En el sistema estadounidense, los candidatos
a la presidencia recaudan cientos de millones
de ddlares para hacer campafias dirigidas a
un pais con mas de 100 millones de votan-
tes. Aun cuando en muchos casos la recau-
dacion de fondos proviene de fuentes priva-
das, el proceso por el cual se retne y se
gasta el dinero estd exhaustivamente regla-
mentado.

Un candidato a la presidencia debe estable-
cer una organizacion de campafia que se
conoce como su comité politico. Este debe
tener un tesorero y obtener su registro en la
Comision Federal de Elecciones (FEC). A pe-
sar de su nombre, la FEC sdlo supervisa y

aplica las leyes de financiacion de las campa- Voluntarios de la campafia de Obama
trabajan haciendo llamadas en la sede

flas pero en realidad no dirige las elecciones.
(El proceso de registrar votantes, organizar

la emision de sufragios y contar los votos es
responsabilidad de funcionarios electorales estatales y locales).

En la FEC se registran comités politicos de varios tipos. Ademas

local de Filadelfia en mayo de 2011.

de los candidatos, los partidos politicos deben registrar sus pro-
pios comités en ese organismo. Lo que es mas, cualquier grupo
de ciudadanos particulares puede formar un comité politico.

Una vez registrados, los comités politicos ya pueden empezar a
recaudar fondos para las campafias. Es preciso informar a la
FEC sobre esos fondos y también sobre los gastos, ya sea men-
sual o trimestralmente. Los informes pueden presentarse
electronicamente y estan disponibles para el publico en el sitio
web de la FEC [www.fec.gov]. Muchas organizaciones privadas
tienen también sitios web para quien desee estar al tanto de las
contribuciones que reciben y los gastos que realizan los candi-
datos, los partidos politicos y los comités de accién politica
(PAC). El propdsito de ello es que la prensa y los votantes pue-
dan saber con mas facilidad qué grupos aportan dinero a los
distintos candidatos y para las diversas causas. Hay limites le-
gales en cuanto a las sumas que los ciudadanos individuales y
los comités individuales pueden aportar para los candidatos que
favorezcan. Por lo tanto, un candidato a la presidencia que des-
ee reunir cientos de millones de délares para su campafia tiene
que atraer a miles de contribuyentes.

En 2010, una controvertida decision del Tribunal Supremo cam-
bié drasticamente la ley de financiacion de las campanas. Antes
de la sentencia la ley prohibia a las empresas
y a los sindicatos laborales gastar dinero di-
rectamente para apoyar u oponerse a candi-
datos a la presidencia o al Congreso. Grupos
de individuos tenian permitido establecer
fondos segregados separados en lo que se
conoce como Comités de Accidn Politica
(PAC) para hacer contribuciones a partidos
politicos o campafias de candidatos sin utili-
zar fondos de la tesoreria de las empresas o
del sindicato laboral. A causa de la sentencia,
_ las empresas y los sindicatos laborales pue-

- den gastar directamente cantidades ilimita-
das de dinero para elegir o derrotar candida-
. tos siempre y cuando no lo hagan en concier-
to con las organizaciones de campafa de los
R candidatos.

Para su campafia, el candidato necesita con-
tratar personal, disponer de espacio de ofici-
nas y viajar, realizar investigaciones, expedir
documentos detallando sus posiciones, anun-
ciarse por radio y television, en publicaciones
y en Internet, asi como presentarse en publi-
co en muchas ocasiones y en eventos para
recaudar fondos. Un candidato a la Camara de Representantes

tendra como centro de esas actividades su distrito especifico del




Congreso, mientras que un candidato al Senado tendrd que
abarcar todo el territorio de su estado. (En el caso de miembros
del Congreso y senadores, sus eventos para recaudar fondos los
pueden realizar también en otros lugares, como en Washington,
D.C.). Los candidatos a la presidencia tienen la agobiante tarea
de organizar sus campafias para las primarias en cada uno de
los estados, y mas tarde, si resultan nominados, desarrollar su
campafia para la eleccion general en todo el pais.

La financiacioén publica

Desde 1976, los candidatos a la presidencia estan autorizados
para participar en un sistema de financiacion publica. Antes de
las elecciones de 2000, todos los candidatos nominados para la
presidencia participaban en ese sistema aceptando fondos del
gobierno a cambio de la promesa de no gastar mas que una
suma especifica. Sin embargo, este sistema les parecié cada
vez menos atractivo a los candidatos porque consideraban que
los limites en él impuestos eran demasiado bajos, e inferiores a
las sumas que los candidatos importantes a menudo pueden
facilmente recaudar de fuentes privadas. Por esa razén, muchos
candidatos fuertes han optado por renunciar a los fondos publi-
cos.

Los gastos aumentan invariablemente de una eleccion a la si-
guiente. Ademas de los candidatos, los partidos politicos, los
PAC y otros grupos de interés gastaran dinero para influir en las
elecciones. Por ejemplo, una innovacion reciente en la canaliza-
cién de fondos para las elecciones es la “organizacion politica
527", llamada asi para aludir a una seccion del cddigo fiscal de
Estados Unidos. Esos grupos se organizan sobre todo con la
finalidad de influir en la seleccidon, nominacién, eleccién o desig-
nacion de individuos para un cargo publico federal, estatal o
local. Las organizaciones politicas 527, como MoveOn y Swiftbo-
at Veterans for Truth, no estan reguladas ni por la Comision
Federal de Elecciones ni por comisiones electorales estatales, y

tampoco estan sujetas a los mismos limites que los PAC en las
aportaciones. Los detractores de esos grupos y otros similares
afirman desde hace tiempo que los elevados gastos que se rea-
lizan en las elecciones de Estados Unidos combinados con la
dependencia de fuentes privadas para obtener fondos, evocan
el espectro de una influencia indebida de patrocinadores ricos y
de grupos de interés poderosos sobre la politica publica.

Las reformas propuestas han suscitado la oposicion de quienes
calculan que los gastos en las elecciones son proporcionales al
costo de los bienes y los servicios en la economia actual. Al
respecto, los gastos para las elecciones se consideran como el
precio que una democracia debe pagar para tener contiendas
electorales, y que las grandes sumas que los grupos de interés
aportan y gastan son la expresion contemporanea del viejo plu-
ralismo estadounidense. Es dificil demostrar una relacion es-
pecifica entre los donativos de grupos de interés y la politica del
gobierno. Los tribunales se han preguntado también si la impo-
sicion de mas restricciones a las donaciones y los gastos de las
campafas pueden limitar indebidamente el derecho de los do-
nantes a la libre expresion en la arena politica, protegido por la
Constitucion. En vista de los enormes gastos que las campafias
modernas implican, ciertos individuos sumamente ricos finan-
cian sus propias campafias para ocupar cargos publicos y ningu-
na regla lo prohibe. A veces ganan y a veces pierden.

Distribuido por la Oficina de Programas de Informacion
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El Colegio Electoral

Un Colegio Electoral es el grupo de ciudadanos designados por
los estados para emitir votos por el presidente y vicepresidente
en nombre de los ciudadanos de su estado. El proceso para
seleccionar a los electores varia de estado a estado, pero gene-
ralmente los partidos nombran a los electores en convenciones
estatales del partido o por voto del comité central del partido.
Al votar por presidente y vicepresidente, los votantes de cada
estado, escogen a los electores en el dia de la eleccion general.

El sistema de colegio electoral da a cada estado el mismo
numero de votos electorales que los congresistas que tiene. Al
Distrito de Columbia se le asignan tres votos electorales. Hay
un total de 538 votos en el Colegio Electoral; un candidato a
presidente debe obtener 270 para ganar (una mayoria simple).
Todos los estados con excepcion de dos tienen un sistema en
que el ganador se lleva todos los votos, en el que al candidato

que obtiene la mayoria de votos populares en el estado se le
asignan todos los votos electorales del estado.

Los electores generalmente se relinen en sus capitales estatales
en diciembre para votar. Los votos electorales se envian enton-
ces a Washington, donde son contados en presencia de una
sesion conjunta del Congreso en enero.

Si ninglin candidato a la presidencia gana una mayoria de los
votos electorales, la 122 enmienda a la Constitucidon dispone
que la eleccion presidencial la decida la Camara de Represen-
tantes. En tales situaciones, la Camara selecciona al presidente
por voto de mayoria, escogiendo entre los tres candidatos que
recibieron el mayor nimero de votos electorales. Cada estado
emite un voto.
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Candidatos a la Presidencia y Vicepresidencia en el 2012

Barack Obama

Barack Obama, con su biografia insélita y su exitosa campafia
para llegar a la presidencia de Estados Unidos, ha inaugurado
un nuevo capitulo en la politica de este pais.

Nacido en Honolulu, Estados Unidos, 4 de agosto de 1961) es
el cuadragésimo cuarto y actual presidente de los Estados Uni-
dos de América. Obama fue senador por el estado de Illinois
desde el 3 de enero de 2005 hasta su renuncia el 16 de no-
viembre de 2008. Ademas, es el quinto legislador afroamerica-
no en el Senado de los Estados Unidos, tercero desde la era de
reconstruccion. También fue el primer candidato afroamericano
del Partido Democrata y es el primero en ejercer el cargo presi-
dencial.

El presidente Obama, el primer afro-estadounidense que ocupa
la presidencia de Estados Unidos, llega con una biografia que no
se parece a la de ninguno de los mandatarios anteriores de este
pais. Con su caracter bi-racial, hijo de padre keniata y madre
blanca procedente del Medio Oeste de Estados Unidos, Obama
adquirié prominencia nacional con su muy bien recibido discurso
principal en la Convencion Nacional Demdcrata en 2004, el mis-
mo afio en el que fue elegido para el Senado de EE.UU. por el
estado de Illinois. Sélo habian pasado cuatro afios cuando subid
a la cumbre, en un territorio atestado de grandes personajes
democratas, hasta conquistar la candidatura de su partido para
la Casa Blanca y luego ganar la eleccién presidencial contra el
candidato republicano, el senador John McCain.

Distribuido por la Oficina de Programas de Informacion
Internacional del Departamento de EE.UU.
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Mitt Romney
Mitt Romney naci6 en Detroit el 12 de marzo de 1947.

Mitt no es un tipico politico. El ha pasado la mayor parte de su
vida en el sector privado, investigando a fondo como funciona
nuestra economia. Pero él también ha sido un servidor publico
excepcional. En un capitulo de su distinguida carrera, él cambio
radicalmente el declive de un estado enredado en una recesion.
En otro capitulo, él rescatoé a los Juegos Olimpicos de Invierno
de 2002 de un desastre seguro.

Cuando Mitt fue electo Gobernador de Massachusetts en 2002,
el estado estaba en una grave crisis, el presupuesto estaba en
numeros rojos, los gastos incrementaban y a los contribuyentes
se les estaba requiriendo que pagaran mas y mas impuestos
por cada vez menos servicios. El estado de la economia estaba
en picada, con los negocios recortando inversiones e incluso
hasta cerrando, el desempleo subiendo. Mitt tomo decisiones
dificiles que pusieron los gastos estatales bajo control. El rees-
tructuroé y consolidé programas gubernamentales, haciendo
cortes necesarios y encontrando eficiencias en todas partes.

Enfrentando una legislatura estatal dominada por los Democra-
tas, Mitt emitid mas de 800 vetos, trayendo principios conser-
vadores al gobierno estatal. El recorté los tramites burocraticos
para las pequefias empresas, promociond incentivos que crea-
ron trabajos y luché arduamente para traer nuevas empresas al
estado. Mitt elimind un déficit de $3 mil millones sin préstamos
y sin aumentar los impuestos. En 2007, al final de su término
como gobernador, el estado habia acumulado en sus cofres un
fondo de $2 mil millones para los tiempos dificiles. Esta rigurosa
disciplina fiscal fue algo esencial para la recuperacién econémi-
ca. Cuando Mitt llegd a la gobernacién, el estado estaba per-
diendo empleos cada mes. Cuando él dejo la gobernacién, la
economia estaba generando miles de trabajos nuevos.
Continuda en pagina 18
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Continuaciéon de Mitt Romney...

Con muy poco tiempo, él renovo el liderazgo de la organizacion,
recortd el presupuesto y restablecié la confianza publica. El su-
pervisd una movilizacion de seguridad sin precedentes para
resguardar la seguridad de los atletas y los millones de visitan-
tes internacionales, montando uno de los juegos mas exitosos
que se hayan llevado a cabo en los Estados Unidos.

Las impresionantes habilidades de Mitt no aparecieron de la
nada, ya que el comenzo su carrera en los negocios.

Después de graduarse de la Universidad Brigham Young en
1971, Mitt obtuvo un titulo doble - tanto de la Facultad de Dere-
cho de Harvard, como de la Facultad de Administraciéon de Em-

Barack Obama, candidato demdcrata para Presidente de EE.UU
(izquierda) y Joe Biden, candidato demdcrata para Vice-
Presidente (derecha)

presas de Harvard. Después de trabajar como asesor de nego-
cios durante varios afios, Mitt fundé la empresa de inversion
Bain Capital en 1984. Bajo su liderazgo, Bain Capital ayudd a
lanzar y reconstruir cientos de compafiias, incluyendo reconoci-
dos nombres como Staples, Bright Horizons y The Sports Aut-
hority. Mientras Bain Capital crecia en prominencia, Mitt regresé
a su antigua empresa de inversidn, Bain & Company, como
CEO. En un tiempo de dificultades financieras en la compafiia, él
lideré un cambio exitoso.

Fuente: Learn about Mitt / Acerca de Mitt
Sitio web: http://www.mittromney.com/es/acerca-de-mitt

Mitt Romney , del estado de Massachusetts, candidato republica-
no para Presidente de EE.UU (izquierda) y Paul Ryan, del estado
de Wisconsin, candidato republicano para Vice-Presidente
(derecha)
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Mapa de los votos electorales

Obama total: 237 Unallocated Electoral Votes: 110 Romney total: 191

CNN Electoral Map V.

You can creste your map by
using Jdifferent scenarics as o
starting point

CHNN Electoral Map

This map is CNN's best estimate
of the key states that will lfely
cecide the 2012 peesidential
election. The map will be
updated as the campaign
progresses

. Safe Coama Leaning Coama Toss up Leaning Romney - Safe Romney . Progortional (ME & NE)

Numero total de votos del colegio electoral: 538
Total necesario para ganar: 270

Fuente: CNN
Sitio web: http://www.cnn.com/election/2012/ecalculator#?battleground
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