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Campana MTV EXIT:

Para crearconcienciasobre la prevencion
de |la Trata de Personas
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CAMPANA MTV EXIT

O Una campafa educativa innovadora y
vanguardista para crear conciencia e
incrementar la prevencion contra la trata
de personas y la explotacion.

1 Aprovecha el podery la influencia de la
musica, videos ycelebridades, creando
contenidos galardonados en linea, al aire y
en terreno.

O La campana de concientizacién mds grande
del mundo sobre la trata de personas que
llega a millones de personas.

[ Ha probado cambiar positivamente el
conocimiento, las actitudes y
comportamiento previsto hacia la trata de
personas.




ESTRUCTURA DE LA CAMPANA MTV EXIT

CONTENIDO
MEDIATICO

La audiencia es
identificada, segmentad
aydirigida
especificamente.

El contenido de medios
masivos (programas de
television y radio) se
produce y difunde a
través de multiples
canales (medios
electrénicos/ digitales)
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EVENTOS
EN VIVO

Produccion de eventos
nacionales en vivo
donde poder enfocar las
campanas nacionales
contra la trata de
personas.

Giras locales facilitan
una plataforma para
difundir mensajes
contra la trata de
personas dirigidas a
sectores vulnerables en
zonas sin acceso a
medios masivos de
comunicacion
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COMPROMISO
JUVENIL

Se involucra ala
juventud. Se construye
comunicacion y
capacidad de liderazgo
a través de la
capacitacion.

Los jovenes son
movilizados para
participar en iniciativas
de comunicacién contra
la trata en sus propias
comunidades

Se estableceny
mantienen redes de
jovenes contra la trata .

COMUNICACION
ESTRATEGICA

Se involucra a socios
aliados influyentes
paramejorar la
ejecucion de la
campana

Se informa a los aliados
influyentes sobre la
contribucién e impacto
de las campanas de los
medios de
comunicacioén en la
prevencion de la trata
de personas.
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RESUMEN DE ACTIVIDADES MTV EXIT

MTV EXIT EUROPA: 2004-06
Documentales, anuncios de servicio publico, videos musicales & conciertos

MTV EXIT ASIA DEL SUR: 2006-13
Documentales, anuncios de servicio publico, dramatizaciones, giras y
participacion en linea

MTV EXIT ASIA DEL PACIFICO: 2006-12

Documentales, animacion, series de ficcidon, conciertos, anuncios de servicio
publico, jornadas nacionales de jovenes, giras, videos musicales y
participacion en linea

MTV EXIT AMERICA LATINA : 2011-12
Documentales, Videos Musicales y Participacion en linea

MTV EXIT RUSIA: 2011-2013
Dramatizaciones, Participacion Juvenil & Participacion en linea
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MTV EXIT IMPACTO EN CIFRAS

236,000,000: La programacion de MTV EXIT ha sido vista en todo el mundo en los canales de
MTV, emisoras asociadas, y en linea

100: programas de television MTV EXIT producidos en Asia
32: lenguajes de programacion MTV EXIT

140,000: Personas alcanzadas por la programacion de MTV EXIT a través de organizaciones
de lucha contra la trata como ARTIP y UNIAP

4,000: Fiscales, jueces y policias capacitados usando la programacién de MTV EXIT
30: conciertos MTV EXIT producidos a lo largo de Asia

550,000:Personas que han asistido a conciertos de MTV EXIT en Asia

4,500,000: Personas que han participado en MTV EXIT en linea

102,000: Personas conectadas con MTV EXIT a través de Facebook

10,000: Miembros de comunidades en riesgo alcanzadas directamente en 3 Giras
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Alcance del producto de una campana

Aumento del

Incremento alcance de un
en la producto
focalizacion especifico de
de los los medios de
mensajes comunicacion
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Mayor nimero de mensajes genéricos que
conectan con grandes grupos de personas.
€ > Estos productos tienen la habilidad de
Alcance del producto de una campafia llegar a millones de televidentes a través

de grandes regiones geograficas y por lo

tanto el contenido del mensaje es mas
amplio. Esto se logra a través de la
produccion de videos musicales y otros
programas que cuentan con celebridades
reconocidas internacionalmente.

Incremento en I * Aumento del

focalizacién de alcance de un
los mensajes producto
Jy especifico de los
medios de

comunicacion
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Alcance del producto de unacampafia

focalizacion de
los mensajes

Incremento en |2

Aumento del
alcance de un
productoespecifi
co de los medios
de comunicacién

W

Mayor contenido especifico que conserva
gran atractivo para diversos grupos de
audiencia a lo largo de una amplia region
geografica y diferentes grupos socio-
economicos. Esto se logra a través de la
produccion de programacion internacional
gue se ajusta a los mercados locales a
través de la inclusién de celebridades
locales.
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Alcance del producto de unacampafia

focalizacién de
los mensajes

Incremento en |2

Aumento del
alcance de un
producto
especifico de los
medios de
comunicacion

¢

Mensajes dirigidos a audiencias

clave, incluidos aquellos grupos mas
vulnerables a ser victimas de trata y
aguellos que pueden contribuir a este
delito. Objetivo logrado principalmente a
través del trabajo conjunto y distribucion
de organizaciones de base, y la
produccion de eventos en sitios
geograficos clave.
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Giras de MTV EXIT en Cambodia (Provincia Kampong Cham)




ZJUSAID A58 o5 unicef@®

%9 FROM THE AMERICAN PEOPLE WALK FREE

THE MOVEMENT T END MODERN SLVERY

C 4 D Los resultados
enriguecen el proceso
de planeacion anual y
los ajustes se realizan

en la medida de lo L
necesario.
El M&E rutinario evalda La investigacion secundaria y
elimpacto y formativa con socios clave informan
rendimiento. M&E y el sobre los temas de trata y disefio de
equipo de produccion los mensajes. El equipo de
revisan los resultados. produccion discute y desarrolla

mensajes cortos, especificos para
cada pais

El contenido de los
materiales audiovisuales es El contenido de los materiales
difundido y transmitido. Se audiovisuales es desarrollado. En lo
llevan a cabo eventos en posible es previamente probado ante

SO audiencias representativas para realizar

cualquier ajuste necesario.
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Monitoreo y evaluacion de MTV EXIT © ©Cambeda

. Vietham
J Indonesia

e Timor-Oriental

*  Filipinas
* Nepal
* Malasia

e Tailandia

e  China*

* India*

e Japon*

* Rusia*

* Guatemala

J Honduras

* Documental en linea
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Rapid Asia: Puntaje KAP

Negacion

CONOCIMIENTO(25%)

ACTITUD (25%)

PRACTICA (50%)

Comprometido

Siempre

~_

Puntaje KAP

BajoRiesgo
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Cambios en conocimiento, actitud y practica prevista
posterior a la intervencion
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Impacto general en el Barometro de KAP
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Indices de desempeno del programa (IDP)

Probabilidad de tomar
parte

Relevancia Calidad del Programa

Indicador de
Preferencia Desempeiio del
Programa

Confianza en la
comunicacion
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IDP: Atributosmedidospor area de intervencion
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Concierto MTV Exit Hanoi: Analisis del programa piloto

Encima del

Debajo del

promedio FUETEELe promedio
P , MC ! e '
+ Voluntariospara ' econd !  Presentaciones |
Zona de " ladifusién | | Dctarc @ ' ' deVideo !
Alto Impacto e  Posters & S
, Banners |
: Informacion i i Mensajes de !
. General ! los Artistas
Zona de e ‘ooIoIIizIc
Bajolmpacto | Tarjetas de | : Oradores |
 Informacion !  Invitados
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www.mtvexit.org

Para mayor informacionpor favor contactar a:
Tara Dermott

Tara.dermott@mtvexit.org

T: +66 (0) 2 261 7867
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